Kommunizieren 1st noch nicht politisieren:

Gesellschatthiche Prozesse und politische Partizipation
1im Zeitalter von Social Media

Katja
Gentinetta -

Symposium Ernst Schmidheiny Stiftung, 10. Nov. 2011



l‘l"l‘b AR AR o b Bt At )

S el
dis
a8

s
el Lkt

i 4 pouple! |

| r
) -‘-‘—t-J - h- $—4- .‘o- .
.114- S
‘ et

.,”L__l
.

tMﬁ" o“» ‘ ‘

N

Das Vorbild und die Nachahmer

Vom ,,Arab Spring” zu den ,, Occupiers”



Arabischer Fruhlhing:

Eine social-media-
Revolution?

Tahrir-Platz, Kairo
25. Januar 2011




Was pragte die arabische Revolution?
Aus Sicht der Schweizer Jugend: das Internet.

in % Einwohnerlnnen zwischen 16 und 25 ] ahren

Machtvolles Internet 26 37 23 _
Volkseinsatz 20 s 7
Realittsfremd 35 76
EU-Versagen 11 25 37 22 5
USA-Versagen 10 21 38 _

M sehr einverstanden M eher einverstanden weiss nicht/keine Antwort
™ eher nicht einverstanden W gar nicht einverstanden

Quelle: gfs Jugendbarometer 2011



— ltwas avery popular view in the 90ies that the
internet is going to destroy all borders, bring
democracy, empower globalization. But it just
wasn't true. We describe certain qualities to the
internet that it didn‘t have.”

Evgeny Morozov, Stanford



/Zuccottt Park, New York
27. Sept. 2011

, This was absolutely inspired by the
Tahrir Square.”

Tyler Combelic, 27; Webdesigner,
Brooklyn, NY




— Die Truckerey 1st summum
et postremum donum, durch
welches Gott die Sache des
FKvangeln forttreibet. Es 1st
die letzte Flamme vor dem

Ausloschen der Welt.”

Martin Luther, Tischreden



LLindenhof, Zurich
23. Okt. 2011

Dialog mit dem Bankenverband als
,,Weltpremiere”




_ /Zwar gibt es weder konkrete
lForderungen noch Ansprech-
personen, aber das eigentliche
Ziel 1st ja immer Aufmerksamkent,
und da die Medien interessiert
reagieren, st dieses Ziel schon
mal erreicht.”

Joachim Scharloth, Protestforscher



Pohiik und neue Medien 1in der Schweiz

Internet & Co.



Online-Wahlkampf in der Schweiz:

Potenzial noch nicht genutzt

o FDP o SP - CvP W SVP

Website: Qualitat

Facebook: Anhénger

Twitter: Follower

0 1250 2500 3750 5000

Quelle: Daniela Erni, ZAHW 2011



Abstimmungskampt der Jungparteien:

~Der wahre Rentenklau®

Quelle: youtube




Abstimmungsbeteiligung der Jugendlichen:
Tiet und wenig signifikant

Quelle: gfs.bern
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Welches sind die wichtigsten Probleme?
Auslander und Arbeitslosigkeit.

Auslanderinnen, Integration von

Ausldanderinnen Personenfreiziigigkeit e

Arbeitslosigkeit ) ugendarbeitslosigkeit 39
AHV/Altersvorsorge 6
UmweltschutzKlimaerwarmung/Umweltkatastrophen 4

Energiefragen/Kernenergie MNersorgungssicherheit

N
N
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Rassismus Fremdenfeindlichkeit 23

Fliichtlinge /Asylfragen 22 funf Antworten pro Person
Einwohnerlnnen zwischen 16 und 25 J ahren

Quelle: gfs Jugendbarometer 2011



Aktivitaten, Einstellungen und lL.ebensgestaltung:
Freunde treffen und Ferien machen...

in % Einwohnerlnnen zwischen 16 und 25 J ahren

Ferien im Ausland 85 8 [ 2|

Neue Leute kennenlernen 83 9 5 2|

Sich selbst sein und sich nicht 31 S 9 I
verstellen

Ins Kino gehen 80 7~ 4 6 .

Fernsehserien anschauen 69 18 3 5 -

Quelle: gfs Jugendbarometer 2011



Was interessiert am Tagesgeschehen?
Am meisten das Wetter...

in % Einwohnerlnnen zwischen 16 und 25 J ahren, welche sich mindestens selten informieren

Wetter
61 Musik
‘_. == Regionale Aktualitat
== S port
_— | 47
46 == Politik

L] 39)
)é 38
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== Anlisse, Partys, Ausgehen

W irtschaft
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== People VIP's
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== Neue Produkte Marken
== Kultur
== Computer/Games
Aug./Okt.2010 Mai 2011

Quelle: gfs Jugendbarometer 2011



Woher kommt die Information uber das Tagesgeschehen?
Aus Gratiszeitungen und dem Fernsehen.

in % Einwohnerinnen zwischen 16 und 25 Jahren, welche sich mindestens selten informieren

70 71

57
EF__-__-—_______—:

ﬂ
2
30 -

Aug./Okt.2010 Mai 2011

=@ Gratiszeitungen wie 20 Minuten,
Blick am Abend
TV

== |ntarnat: Newsssitan/
Zeitungsseaitan

wfi= R adio

== |ntornet: Facsbook

== R crahite Tageszeitungsn
Wochenzeitungen

== \ows-Apps auf Smartphone

== |ntarnst: Blogs und Maildiensts

aflle |niornet: soziale Netzwerks

el . dare Quallen

Quelle: gfs Jugendbarometer 2011



Was macht Facebook mit uns?

Es nimmt uns die Privatsphare und verandert die Welt.

in % Einwohnerlnnen zwischen 16 und 25 J ahren

= 89
—a 57
46 "
42
— |
m 42
13 g -
4
Aug. /Okt.2010 Mai 2011

Ich bin mir bewusst, dass meine
Daten auf FB /Tw MS Or in falsche
Hande geraten kdnnen.

FB /Tw MS Or verandert die W elt.

== |ch bin wegen FB /Tw MS Or schon
an Anlasse und Parties gegangen.

== FB /Tw MS Or ist ein Trend, der
vorbeigehen wird.

== |ch habe auf FB schon Probleme wie
M obbing oder lastige Anmache
erlebt. (*nur FB-Mitglieder)

Quelle: gfs Jugendbarometer 2011



Was mochte ich in meinem lL.eben machen?
Die Umwelt schutzen und spannende Diskussionen fuhren.

in % Einwohnerlnnen zwischen 16 und 25 J ahren, dausserst und sehr wichtig

=ill= Die Umwelt schonen/schiitzen

== Spannende Diskussionen
_—
B %
== == Missstinde Ungerechtigkeiten in der
l. Welt bekampfen
a8
41
39 Ein guter EinwohnerBirger der
39 Schweiz sein
Benachteiligten Menschen helfen/
W ohltatige Arbeit verrichten
=3 Politisch engagiert sein
0

Aug./Okt.2010 Mai 2011

Quelle: gfs Jugendbarometer 2011



Was wunschen Sie sich tur die Arbeit, den Beruf?
Er muss spannend sein...

in % Einwohnerlnnen zwischen 16 und 25 J ahren, dusserst und sehr wichtig

== Einen spannenden Beruf haben

.
. == Eine gute Aus-bzw. W eiterbildung
erhalten

== Gesteckte Ziele mit Fleiss erreichen

40
Karriere machen
23 23
Offentliche Anerkennung
Aug./Okt.2010 Mai 2011

Quelle: gfs Jugendbarometer 2011



Und wo mochten Sie angestellt sein?
Am wenigsten in einer NGO...

in% Einwohnerlnnen zwischen 16 und 25 J ahren, welche sehr gerne oder eher gerne dort

angestellt wadren
77
70

68 67
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Aug./Okt.2010 Mai 2011

Bei einem international tatigen
Grossunternehmen

Bei einem kleinen oder
mittleren privaten Unternehmen

== Bei einem ausschliesslich in der
Schweiz tdtigen
Grossunternehmen

== Beim Bund, beim Kanton oder
bei einer Gemeinde

== Bei einem staatsnahen Betrieb
(SBB, Post etc.)

=i~ Bei einer wohltdtigen Institution
oder einer NGO

Quelle: gfs Jugendbarometer 2011



Pohitikverdrossen
und selbstbezogen

,Man richtet es sich gemiditlich ein in
einer virtuellen Welt, in der politisches
Handeln damit gleichgesetzt wird,
einen Link zu posten.”

Meredith Haaf

heult
doch

Uber eine Generation
und ihre Luxusprobleme




Der Wille zum politischen Engagement?
Sehr schwach.

in % Einwohnerlinnen zawischen 16 und 25 J ahren

" sehr schwach

" eher schwach

M eher stark

23

20 M sehr stark

10

v

USA Brasilien Schweiz

Quelle: gfs Jugendbarometer 2011



Wann wird die Jugend politisch?

Eine Party macht noch keine Partei...

Wie die Alten sungen, so zwitschern auch die Jungen. Jacob Jordaens, 1664




Die Zuversicht der Jugendlichen ist (zu) gross.

in %6 Einwohnerinnen zwischen 16 und 25 Jahren

keine Angabe

W eher zuversichtlich

B gemischt - mal so mal
SO

M cher duster

Aug./Okt.2010 Mai 2011

Quelle: gfs Jugendbarometer 2011



Der gememsame Nenner ist zu klein.
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Wen wundert's? Es vergeht Dort die Jungen, die keine zweite
Ja kein Tag ohne Pemo, | o Sdule mehr wollen. Die kommen
' "ﬂ dann schon noch auf die Welt,
: wenn sie alter werden!
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Und die Alten da, die wollen und
wollen nicht gehen - von der Welt
gehen, mein ich, Har, Har!?

Quelle: Home. Buch zur Ausstellung des Stapferhauses Lenzburg; 2011



FFacebook 1st kein politisches Medium.

Warum wir Facebook nutzen
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alte Freunde
kontaktieren

kKontakt zu

gich mit engen
Freunden halten Freunden
austauschen

neue Freunde
kennenlernen
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Leute mit Leute aus der
ahnlichen Umgebung
Intergssen kennenlernen

kennenlernen

Quelle: Home. Buch zur Ausstellung des Stapferhauses Lenzburg; 2011



— Die Funktion der
Medien in der stress-
integrierten Mulu-
Mihieu-Gesellschaft
besteht darin, die
Kollektive als solche
7zu evozieren und zu
provozieren, indem
sie thnen taglich und
stundhich neue
Erregungsvorschlage

unterbreiten.”

Peter Sloterdijk




Soziale Medien schatten Netzwerke,

aber (noch) keine Offentlichkeit.

Katja
Gentlne’[ta — Brunnmattstrasse 10 A

Dr. phil. CH - 5600 Lenzburg
kg@katja-gentinetta.ch

M +4179 65217 94
F +416289190 44

katja-gentinetta.ch



